machtlos. Denn wihrend ,,.Sub“ hierzulan-
de oft noch mit der Sandwich-Kette in
Verbindung gebracht wird, verwenden
ihn Amerikaner synonym fiir eine be-
stimmte Sorte Sandwiches — schon die ita-
lienischen Einwanderer nannten ihre be-
legten Baguettes ,,Submarino®, da sie in ih-
rer Form an U-Boote erinnerten.

NEUE KONKURRENTEN

Nun muss sich Subway auch in Deutsch-
land mit Wettbewerbern, oft aus den eige-
nen Reihen, abfinden. Auch in Karlsruhe
und Stuttgart werden belegte Brote inzwi-
schen auch unter dem Namen FreshSub
verkauft. In Kaiserslautern firmieren seit
dem vorigen Jahr drei ehemalige Subway-
Restaurants unter dem Namen New York
Deli Sub. Ex-Subway-Lizenznehmerin
Vogler hat den SpieB regelrecht umge-
dreht: Uber mehreren ehemaligen Sub-
way-Liden prangt nun ihr Starsub-Logo.
Es gibt Ableger in Bremerhaven, Miilheim
oder Hennigsdorf - sieben Liden sind es
bundesweit.

Vogler nimmt dafiir eine einmalige
Gebiihrvon 1200 Euro sowie eine monat-
liche Aufwandsentschadigung, wie sie das

nennt, von 300
mwiwoden

Euro. Dafiir kon-
nen die Koope-
Weitere Informationen zu :
den Rebellen und dem i g
Umbau bei der Sandwich-

auf das bestehen-
de Konzept zu-

Kette finden Sie unter = o -

wiwo.de/subway riickgreifen, auf

e TR Vorlagen fiir
Leuchtreklame,

Werbezettel oder Speisekarten. Zudem
vermittelt Vogler die Lieferanten. ,,Unser
Konzept steht jedem offen®, sagt Vogler.
Expansionspline weist sie zwar von sich,
doch vielleicht passiert das von allein,
wenn sich bei Subway nichts grundlegend
dndert.

Viel hiingt fiir DeLuca von den Treffen
in Deutschland ab. Seine Truppe arbeitet
an einem Aktionsplan. Doch statt die drii-
ckenden Kosten zu senken, wurden kurz-
fristig nur unpopulire Sandwichesvon der
Karte gestrichen. Die Lizenznehmer hof-
fen nun auf weitere Schritte: bessere Ein-
kaufskonditionen, mehr Marketing und
ein neues Management.

Roland Josch aus Neubrandenburg
hat den Glauben an Subway jedoch auf-
gegeben. ,Das niitzt mir nichts mehr sagt
Josch. Er schliefit jetzt seinen Subway und
eroffnet in vier Wochen einen neuen La-
den um die Ecke. Einen Starsub. =

oliver.voss@wiwo.de
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